Recruiting Volunteers
Outreach, Inclusion & First Engagement

Case: Watermonsters campaign 2025
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Waterland vzw

e non-profit organization
e Flanders - Belgium

e our mission: building a

healthy water system,
bursting with Iife.

VAND'



Presenter Notes
Presentation Notes
Waterland vzw brings water to life in your neighbourhood. Together with citizens and professionals, we build a healthy water system in Flanders — for people and nature alike.
Through citizen engagement, co-creation, knowledge sharing, and concrete on-the-ground projects, we demonstrate that caring for water pays off: for biodiversity, quality of life, and climate resilience.
We connect citizens and policymakers, land and water, action and knowledge.
In this way, we accelerate the transition toward a Flanders where clean, sufficient, and enjoyable water is the norm.



Waterland vzw

our mission: building a
healthy water system,
bursting with life.

For people and nature.
Together with citizens,
experts and
policymakers.

Citizens x policymakers
Water x land
Action x knowledge

Our goal: making clean
water the norm.
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Waterland vzw

VAND'

Citizen science
Co-creation
Knowledge sharing
Hands-on realisations

| Natuurweefselplannen (Viaanderen)

Waterwijs Brugge - Park Spoor Oost (ikv NWP)

" Expert Stadsatelier Oostende
XK sloemekeswik v NWP)

Groen Spoor Sint Amandsberg

Waterrijk Waterschei ./

X Kapelleweide rpsplein Huldenberg
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Through citizen engagement, co-creation, knowledge sharing, and concrete on-the-ground projects, we demonstrate that caring for water pays off: for biodiversity, quality of life, and climate resilience.
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Citizen science

Co-creation
Knowledge sharing
Hands-on realisations
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Watermonsters Campaign

https://www.watermonsters.be/

VAND'

The largest citizen-led
water quality campaign
ever in Flanders and
Brussels, involving around
5.000+ volunteers.

14.000+ registrations

Volunteers are equipped
with simple fest kits fo
collect water samples from
a local stream, canal, river,
or ditch of their choice.

MONSTERS

The largest citizen science campaign
on our water quality, ever.
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Through citizen engagement, co-creation, knowledge sharing, and concrete on-the-ground projects, we demonstrate that caring for water pays off: for biodiversity, quality of life, and climate resilience.
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Watermonsters Campaign

https://www.watermonsters.be/

@® 4100 individual participants

113 schools

. 145 local environmental organizations

14.000 -> 5.000

14,000+ registrations, but we had only planned resources for
5,000 participants. The academic pariner (KULeuven) selected
the participants based on scientific parameters (such as

geographic distribution).

How did we reach such a large audience?

VAND'
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Through citizen engagement, co-creation, knowledge sharing, and concrete on-the-ground projects, we demonstrate that caring for water pays off: for biodiversity, quality of life, and climate resilience.
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Test campaign 2024

500 individual participants
Mostly friends, family, and
Waterland supporters
Environmental organizations Y -
within our network helped —>  Wvewegnonet \PJSar ggtercoaitie
spread the call 9

ke
Springzoad.be CANDSCRAPPEN
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Survey on the campaign
(qualitative and quantitative)

Bj 275 van de 385 metingen werd
aangegeven dat men de utvoering

meerdere proefies te doen.

Het enthousiasme om voigende keer
iee te doen is heel helder aanwezig,
Het sterkt ons in het idee om verder
te werken op meer watergerichie
burgenwetenschapsprojecten.

Hoe moelljk wat het uitvoeren van de meting?

Exteon cenvouso

Wit

Supermanit

000 jo volgende keer weer mee?

‘Wasermonsiers 2024

St s owning Selgian Al eran
De aandiacht woor waterwaliteit groeit door
bultenzwemmen, want dat doen we
fiefst in auver water P op. Twermmwater i
geen drinkwater, dus drinkwaternarmen zjn
een Zwemwaternarmen, madr die laatste.
hebiberswe heaas reet. O op eigen erant.
woarde

regelgeving hunnen cteden en gemeenten wrfe
Viaamse zwemzones sondulden. De waterwe

Ving in Aaar W erkwalita on Buten
svwemmen gaan dus hand in hand. Zwemer.
Boddekt vervusiing net toe.
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inbet
vaandel gedragen van ore arganicatie We
20 ap kel wat verschiliende viakdom actief.

Proper water i essentlee! voor ons weisiln
n dat vin rze pianeet. Hee i de kevensuder
van alle levende wezens, onderstesnend voor

Denk hierbi) aan samentuaner, repalr cafés
rganen

Aeressst s het
cruciaal voor arze gezondheid: schoon water

gen

g Danmaast order.

vance

waarti

tatlaze pl i« 2An

el bulangrik W willen straks de resultaten
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sk v OS¢ verERGINg £ vergrotEn
e het thema ven waterhwalt it hoger op de
oicale aencia setten.

e atte droom.- Tuenhout

Mt De Natie Drocen vzw kcmen we op voor
Iwemmen i proger open wates in Turhout
Proper water cis. Veor de biodiversiteit inen
Fon et water. ¥oor G ge20naned ook win
e imwaners en bezockers van de stad, waar
Vel wateriopen 7 sen weg anen Soat in
e stad en daarbuiten. En we zien nict alleen
ipeers am e swemmen, maar ook beken en
amdere plekben wosr het heerlih afkocien is en
‘wear er geravat kan woriden. Vo poatje ba.
len tat e bekentocht. Daarom geioven we
ot proper water ap i mankeren biidraagt
ot e leefbaarmed van destad.

Bovendien biedt scheon water werschllende
zoais zwemmen,

varen e vissen. Daarom i et Befioud van
proper water van vitaal Beking voor zoswel
mers o natuu. Werken aan een goede wo
berbwalteit i een investering in oen gesonde
toekoms! voor alfe levende weaens!
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o 2024 fest campaign
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How do we make the leap from the
test campaign to scaling up to the
main campaign?

VAND'
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Bringing together reliable and
well-known partners
o Academic partner

KU Leuven (university)

o  Media partner
De Standaard (newspaper)

o  Subject-matter partner
Natuurpunt, BBL, Nationaal
Park (environmental
organizations)
Looking for financial sponsors
Aquafin, Waterleau,
National lottery

VXﬁKE)R De Standaard

30N
@ BETER f
natuuspunt I Aquafin warerLEqU 6

nationale
loterij

NATIONAAL PARK
BRABANTSE WOUDEN
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. HOE
PROPER IS
HET WATER
WAAR JOUW
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e Create a professional call S S
campaign (with the help of a A A &
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e Launch the call ‘We are
looking for 5,000 citizen B, AR SERRE
scientists’ on the front page of g7 SN
the newspaper.

e  Advertising spots on: national
radjo stations, cinemas,
television, social media posts, A
newspapers, ...

VAND'

WATER WATER
7 [wmw DeStandaard IMIONISTERS 16 [wawe Destandaard  [MIONSTERS
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e  Different target audiences
o  Individual citizens

(all ages)
o  Schools
o  Environmental
organizations

o  Additional supporting
materials: multiple
measurement Kits (and a
lesson package and
extra experiments)

VAND'
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VAND'

Different support for different
target audiences

multiple measurement
kits

clear step-by-step plan
lesson package and
extra experiments)

@ TERUGTHUIS

Voer de proef .
- Wasje handen voor je start.

Neem ouw watermonster en leg de petrischaal
enhet pipet Kiaar.

Let op!
Haal het petrischaaltje uit het plastic en leg.
het deksel omgekeerd naast het potje
Zorg dat de randen van het deb

geen (tafel-Jopperviakte aanraken.

- Meng hetwaterin de bokaal door hetin e

®
WATER
MONSTERS

&>

en 8-beweging te draaien.

* Druppel delmiwater op het petrist

Verzamel 1 ml water.

terugop

je.
* Zorg dat het water zich goed verspreidt en een egaal laagje vormt.

idealiter op 21°C.

Let op!
Het|

resuitaten gemeten worden.

de proef hebt uitgevoerd.

Tip:
Zet een reminder in je agenda voor het afiezen van de metingen, 48 uur nadatje
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e The resulfs:
o 43% of the waterways
are clean enough for
swimming

43.5% 44.6%
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11.4%

e The results:

o 11.4% of the waterways
are in very poor
condition . These are
small streams and
ditches where household
wastewalter is
discharged.

e Conclusion:
o  There is still a lot of work
to be done in our
country.

VAND'
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Donkerrode 200+ KVE dikkere bollen 
44,6 -> hoeveel % is super hoge 
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e  Monitored impact
o  Raise public awareness:

- Survey on motivation for
particjpation
- 73% are concerned about
the state of our water
quality

o  National media reach

o  Policy and political

impact.
- Policy recommendations
- Briefing for the minister
and parfiament

o  Won prices for impact

VAND'

Emma Loosveld

Grote rivieren en kanalen properder dan verwacht:
waterin 4 op de 10 plekken schoon genoeg om te
zwemmen

Verslag vergadering Commissie
voor Leefmilieu, Natuur en
Ruimtelijke Ordening
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e —__

e e
terug naar de apotheek

Wip een tegel in je
l (voor)tuin!

\ Tegels en beton zorgen er niet i
3 alleen voor dat regenwater de riool
Denk aan je afvalwater instroomt, maar ook je omgeving
heter wordt. Planten doen net het
omgekeerde. Haal dus zoveel
mogelijk overtollige verharding weg,
vervang het door groen en maak

e  The community
How do we keep the created

Spaghettiresten, vervallen
medicijnen of verfresten ... Je spoelt
ze wel eens weg via de we of de

g g . gogtsteen, imaaride/meeste van jouw tuin een klimaatrobuuste
community and interest alive? Pt e e 20 v ot Gpdesta bt v

Newsletter (9.000+ subscriptions)
Social media #watermonsters
Lectures

Online helpdesk for
questions -
o  Tips on how citizens can Burgerwetenschap in
take action themselves for AU
better water quality

o O O O

VAND'
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e [essons learned

o Much more impact and
success than expected

o  Took much more time
and energy than
expected.

o [t takes a lot of time fto
engage a diverse
audience . The challenge
/s to involve not only the
already engaged citizens.

VAND'
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o £ - Questions?

o i g ®
i‘éﬁ' -i 1 WATER emma@waterlandvzw.be

e il info@waterlandvzw.be
(] 30 MONSTERS

VAND?
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